
《競爭條例》

行業協會與



禁止企業的反競爭行為，從而推動競爭並促進
經濟增長。反競爭行為包括競爭對手之間訂立
損害競爭的協議。

行業協會在促進會員的利益方面起著重要作用。

他們在教育其會員遵循《條例》，以及推動有利於競

爭的合規文化方面，均擔當著關鍵角色。行業協會在

協調會員的同時，亦須明白他們在《條例》下所要履

行的責任。

違反《條例》有可能為協會及其會員帶來嚴重後果。

本小冊子為行業協會提供「可做」和「不可做」的實

用貼士，以盡量減低違反《條例》的風險。
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《競爭條例》(《條例》) 



1. 繼續幫助會員了解行業的發展，及向政府和客戶爭取
業界權益。

2. 教育會員遵循《條例》。

3. 為協會制訂《條例》的合規政策，選出一名人員負責
監督協會的合規工作。

4. 向會員收集資料時應審慎從事，切勿協助會員交換
影響競爭的敏感資料  (參閱「不可做」的第 6點 )。
資料應由協會的職員或獨立於會員的第三方處理。 
協會以匿名、綜合的形式分發已過去的資料，構成問
題的可能性會較低。[參閱虛構示例 1]

5. 確保協會的會籍是以清楚、客觀及質量俱備的準則發
出，亦要為拒絕入會申請或終止會籍等情況訂立上訴
程序。

6. 行業協會如有為會員提供認證或頒發品質標籤來認
可他們符合特定的行業標準，便須確保有關認證是取
決於客觀和合理的品質要求，且所有符合要求的企業
均可獲得認證。[參閱虛構示例 3]

7. 行業協會如有就產品或服務的供應訂立標準條款，
則必須開放制訂標準的過程，讓其會員參與，並確保
這些條款不會影響向消費者收取的價格。標準條款應
該不具約束力，且所有會員或非會員均可取得有關條
款的內容。[參閱虛構示例 4]

可做



1. 不可建議或要求會員把產品的價格或服務的收費定於
某指定水平。

2. 不可對會員售賣產品的其他條款及條件作出限制 
(例如：訂定銷售的信貸條款 )。

3. 不可協助會員瓜分銷售領域，包括以地區、顧客種類
或產品種類瓜分。

4. 不可為會員訂定或建議其產量目標。

5. 不可協調或協助會員合謀投標。

6. 不可協助會員分享影響競爭的敏感資料，敏感資料指
企業一般不希望競爭對手知悉的策略性資料。一般而
言，涉及產品或服務的價格 (包括未來定價意向 )及
銷量的資料最為敏感。[參閱虛構示例 2]

7. 不可安排或鼓勵會員針對特定人士 /企業進行集體
杯葛。[參閱虛構示例 5]

8. 不可設立限制或減少會員間競爭的規則或守則，例如：
規定會員不得招聘競爭對手的僱員，或限制會員的折
扣 /推廣活動。

9. 不可使用武斷的規則招收和 /或開除會員。

10. 不可阻止會員制訂其他標準或提供不符合協會標準的
產品。

不可做



虛構示例 1

香港只有五間供應包裝鮮果

的商號。因鮮果的需求隨季

節變化，各供應商經常因未

能售出所有鮮果而造成浪費。

為了解決此問題，供應商要求

他們的行業協會聘用一間獨

立市場研究公司，負責每天

整理未售鮮果的資料。該公司每週在其網站上公布未售鮮

果的綜合資料，讓供應商可更準確預測需求。各供應商或

行業協會的職員均無法識別個別供應商的一些影響競爭

的敏感資料。

該行業協會向競委會查詢，這種會員間的資料交換會否構

成競爭問題。

新鮮水果

競委會不大可能認為上述資料交換具有
損害競爭的效果。鑒於資料的綜合性及
歷史性，且交換資料公開進行，這種種因
素均會減低對競爭造成損害的可能性。



帆船業協會向會員收

集並發放會員各自擬

訂的未來價格資料，

其中包括各特定航線

的擬訂價格。該等資

料不會向公眾公開，

而是在協會會員進行

季節性價格調整前供

各會員傳閱。

虛構示例 2

競委會極為關注上述行為，該行
業協會及其會員可能需要負上法律責任。
上述的資料交換行為，讓帆船業經營者得
以參照競爭對手擬訂的價格來調整其未來
定價，因而減低了市場上的價格競爭。此交
換資料的安排是一種間接合謀定價的
模式。



多年來，本地一行業協會推

行一套認證制度，

其會員的產品可獲得

協會的「認可」。消費

者亦以該認證作為

選購產品時的主要

考慮因素，而沒有認證的產品的需求量極小。

在最近一次只有數名主要會員出席的會議上，該行業協會

決定在會籍條件中加入最低營業額的要求。新規定令許

多規模較小的會員失去會籍，其產品亦因無法再獲得認

證而銷量大跌。

虛構示例 3

競委會極為關注上述行為，該行業協會及
其會員可能需要負上法律責任。上述條件
改變的目的似乎是為了終止較小型市場
參與者的會籍。該變更可能令致一些小
型公司倒閉，而大型競爭對手亦可能
因而可以提高產品價格。 
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保險業行業協會將不具約束力的

汽車保險標準保單條款分發給

其會員。該等條款並不涉及保單

的最高保額、保費或其他價格元

素。雖然很多保險公司都採用這

標準條款，但每份保單內容不一，

亦會按個別客戶的需要而修訂，這些標準條款讓消費者可

以比較市場上不同的保單選擇。所有保險公司，包括潛在

進入市場的新公司，均可同樣地取得該等條款內容。

虛構示例 4

標準保單條款

上述標準條款不大可能會引起競委會的關注。
雖然條款涉及售予消費者的產品種類範圍，
但似乎對產品選擇的影響（如有的話）有限。採
用標準條款的保單仍會按個別客戶的需要而訂
定。此外，上述標準條款讓消費者可以就不同產
品作出比較，有助他們轉換保險公司，以及有利
新公司進入市場，促進競爭。



本港某製造業的公司一向透過多間專業招聘公司招聘

不同類型的海外員工。HireMe Ltd最近以一種嶄新及具創

意的商業模式進入市場。HireMe以中介人角色，綜合不同

的專業招聘公司所提供的服務，為其客戶提供「一站式

服務」。

HireMe進入市場後，一行業協會進行了一次會議，討論

HireMe在市場所造成的影響，該協會的會員包括本港

主要的專業招聘公司 (但 HireMe不是會員 )。協會成員於

會議上同意立即終止與 HireMe簽訂的所有合約，並不再

與其簽訂新合約，同時確保他們各自的海外分公司也

跟隨有關做法。

虛構示例 5

換言之，該行業協會組織了針對
HireMe的集體杯葛，以將 HireMe

排擠出市場。競委會極為關注此類行
為， 該行業協會及其會員可能需要負
上法律責任。



想進一步了解競爭事務委員會如何

詮譯及執行《條例》，請到競委會

網頁 www.compcomm.hk，

參閱《條例》指引及其他資料。

免責聲明

本小冊子所載的資料只作一般參考用途，並非為《競爭條例》(《條例》)的應用提供
詳盡指引。有關法例的詳細及明確內容，請直接參閱《條例》的條文。競爭事務委員
會 (競委會 )並不就上述資料於個別目的或用途上的準確性或適用性作出明示或隱
含保證。上述建議不會影響競委會在《條例》下獲賦予的職能及權力。
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